FIŞA DISCIPLINEI
1.Date despre program
	1.1
	Instituţia de învăţământ superior
	UNIVERSITATEA DIN BUCUREŞTI

	1.2
	Facultatea/Departamentul
	FACULTATEA DE SOCIOLOGIE SI ASISTENTA SOCIALA

	1.3
	Catedra
	DEPARTAMENTUL DE SOCIOLOGIE

	1.4
	Domeniul de studii
	SOCIOLOGIE

	1.5
	Ciclul de studii
	MASTER

	1.6
	Programul de studii/Calificarea
	SOCIOLOGIA CONSUMULUI SI MARKETING

	
	
	


2.Date despre disciplină
	2.1
	Denumirea disciplinei
	Media Planning

	2.2
	Titularul activităţilor de curs
	Prof. univ. dr. Valentina Marinescu

	2.3
	Titularul activităţilor de seminar
	

	2.4
	Anul de studiu
	I
	2.5 Semestrul
	I
	2.6 Tipul de evaluare
	E
	2.7 Regimul disciplinei
	Obligatoriu

	
	
	
	
	
	
	
	
	


3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice)
	3.1 Număr de ore pe
săptămână
	1
	din care: 3.2 curs
	1
	3.3 seminar/laborator
	

	3.4 Total ore din planul de
învăţământ
	14
	din care: 3.5 curs
	14
	3.6 seminar/laborator
	

	Distribuţia fondului de timp
	
	

	Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe
	35

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren
	12

	Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri
	20

	Tutoriat
	2

	Examinări
	2

	Alte activităţi: cercetare
	40

	3.7 Total ore studiu individual
	111

	3.9 Total ore pe semestru
	125

	3.10 Numărul de credite
	
	5

	

	4.1 de curriculum
	-

	4.2 de competenţe
	-

	
	
	
	
	
	
	
	


	5. Condiţii (acolo unde este cazul) 

	5.1. de desfăşurare a cursului 
	

	5.2. de desfășurare a seminarului/laboratorului
	-


	6. Competenţele specifice acumulate

	Competente profesionale
	1. Cunoaştere şi înţelegere (cunoaşterea şi utilizarea adecvată a ansamblului de concepte, metode şi tehnici de implicate în media planning). Cunoaşterea aprofundată a conceptelor, metodelor si tehnicilor implicate in media planning.

2. Explicare şi interpretare (explicarea şi interpretarea unor idei, proiecte, procese, precum şi a conţinuturilor teoretice şi practice ale disciplinei). Explicarea conceptelor media folosite in agentii in cazul media(on-line si off-line) planning. 

3. Interpretarea pasilor necesari realizarii unui media plan.

	Competente transversale
	1. Formarea abilităţii de lucru în echipă – negociere, stabilirea rolurilor în echipă, a programului de lucru, a sarcinilor practice de realizare a proiectelor de cercetare

2. Exersarea abilităţilor creative şi novatoare prin stimularea dialogului intra- şi inter-grupal în cazul realizării proiectelor de cercetare implicate în activitatea cursului.
3. Formarea abilitatilor de implicare in activităţi ştiinţifice, cum ar fi elaborarea unor articole şi studii de specialitate. 

4. Participarea la  proiecte având caracter ştiinţific, compatibile cu cerinţele integrării în învăţământul european. 


	7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)

	7.1 Obiectivul general al disciplinei 
	1. Cunoaştere şi înţelegere (cunoaşterea şi utilizarea adecvată a ansamblului de metode şi tehnici de factură cantitativa si calitativă implicate în media planning). 

2. Cunoaşterea aprofundată si aplicarea corecta a etapelor si proceselor implicate in media planning.

	7.2 Obiectivele specifice 
	1. Explicarea şi interpretarea unor idei, proiecte, procese, precum şi a conţinuturilor teoretice şi practice ale media planning. 

2. Analiza şi interpretarea sociologică a etapelor si proceselor implicate in media planning.


	8. Conţinuturi

	8. 1 Curs
	Metode de predare
	Observaţii

	Principalele concepte si definitii subsumate media planning
	Prelegerea; explicaţia; problematizarea
	

	Analiza audientei
	Prelegerea; explicaţia;problematizarea
	

	Media planning – etape si proces
	Prelegerea; explicaţia; problematizarea
	

	Principalele concepte utilizate in media planning
	Prelegerea; explicaţia;problematizarea
	

	Strategii ale Integrated Marketing Communication
	Prelegerea; explicaţia; problematizarea
	

	Strategii si procese ale productiei reclamelor
	Prelegerea; explicaţia;problematizarea
	

	Media planul si mixul de marketing
	Prelegerea; explicaţia; problematizarea
	

	BIBLIOGRAFIE
Alice Kleve (2009). Behavioural Targeting: An Online Analysis for Efficient Media Planning? Druck, Diplomica&Verlag GmbH.
Cannon, Hugh M. "Addressing new media with conventional media planning." Journal of Interactive Advertising 1.2 (2001): 28-42.

De Erwin Ephron (2006) Media Planning, ICFAI University Press.
De John R. Rossiter,Peter J. Danaher (1998) Advanced Media Planning, Kluwer Academic Publisher.
De Larry D. Kelley,Donald W. Jugenheimer (2008). Advertising media planning: a brand management approach, M.E. Sharpe Inc. 
De Larry D. Kelley,Donald W. Jugenheimer (2008). Advertising media planning: a brand management approach, M.E. Sharpe Inc.
Deephouse, David L. "Media reputation as a strategic resource: An integration of mass communication and resource-based theories." Journal of management 26.6 (2000): 1091-1112.

Gonzalez, A. M., & Bello, L. (2002). The construct “lifestyle” in market segmentation: The behaviour of tourist consumers. European journal of marketing, 36(1/2), 51-85.

Hill, Shawndra. "TV audience measurement with big data." Big data 2.2 (2014): 76-86.

Lane Keller, Kevin. "Mastering the marketing communications mix: Micro and macro perspectives on integrated marketing communication programs." (2001): 819-847.

Lin, Chen, Sriram Venkataraman, and Sandy D. Jap. "Media multiplexing behavior: Implications for targeting and media planning." Marketing Science 32.2 (2013): 310-324.
Nah, Seungahn, and Gregory D. Saxton. "Modeling the adoption and use of social media by nonprofit organizations." New Media & Society 15.2 (2013): 294-313.

Peltier, James W., John A. Schibrowsky, and Don E. Schultz. "Interactive integrated marketing communication: combining the power of IMC, the new media and database marketing." International Journal of Advertising 22.1 (2003): 93-115.

Riquelme, Isabel P., and Sergio Román. "The influence of consumers’ cognitive and psychographic traits on perceived deception: a comparison between online and offline retailing contexts." Journal of Business Ethics 119.3 (2014): 405-422.

Straughan, Robert D., and James A. Roberts. "Environmental segmentation alternatives: a look at green consumer behavior in the new millennium." Journal of consumer marketing 16.6 (1999): 558-575.

Tsimonis, Georgios, and Sergios Dimitriadis. "Brand strategies in social media." Marketing Intelligence & Planning 32.3 (2014): 328-344.

Urwin, Brandon, and Marike Venter. "Shock advertising: Not so shocking anymore. An investigation among Generation Y." Mediterranean Journal of Social Sciences 5.21 (2014): 203.

Valentine, Dawn, and Thomas L. Powers. "Generation Y values and lifestyle segments." Journal of consumer marketing 30.7 (2013): 597-606.

Zhao, Xin. "Salon Hair Coloring in the United States: a Consumer Perceived Value Analysis of Gen Y Consumers." International Journal of Arts and Commerce 3.6 (2014): 105-115.

	8. 2 Seminar/laborator
	Metode de predare
	Observaţii

	Principalele concepte si definitii subsumate Media planning
	Studiul de caz
	

	Analiza audientei
	Studiul de caz
	

	Media planning – etape si proces
	Studiul de caz
	

	Principalele concepte utilizate in media planning
	Studiul de caz
	

	Strategii ale Integrated Marketing Communication
	Studiul de caz
	

	Strategii si procese ale productiei reclamelor
	Studiul de caz
	

	Media planul si mixul de marketing
	Studiul de caz
	

	BIBLIOGRAFIE
Arvidsson, Adam, and Tiziano Bonini. "Valuing audience passions: From smythe to tarde." European Journal of Cultural Studies 18.2 (2015): 158-173.

Aula, Pekka. "Social media, reputation risk and ambient publicity management." Strategy & Leadership 38.6 (2010): 43-49.

da Costa Piloto, Ronaldo Alípio, et al. "New technologies adoption: A digital TV study." Brazilian Journal of Operations & Production Management 12.2 (2015): 258-269.

Färe, Rolf, et al. "Advertising efficiency and the choice of media mix: a case of beer." International Journal of Industrial Organization 22.4 (2004): 503-522.

Fennell, Geraldine, et al. "The effectiveness of demographic and psychographic variables for explaining brand and product category use." Quantitative Marketing and Economics 1.2 (2003): 223-244.

Gensler, Sonja, et al. "Managing brands in the social media environment." Journal of Interactive Marketing 27.4 (2013): 242-256.

Lin, Chin-Feng. "Segmenting customer brand preference: demographic or psychographic." Journal of Product & Brand Management 11.4 (2002): 249-268.

Ngai, Eric WT, et al. "Social media models, technologies, and applications: an academic review and case study." Industrial Management & Data Systems 115.5 (2015): 769-802.

Park, Jeong‐Yeol, and SooCheong Shawn Jang. "Psychographics: Static or dynamic?." International Journal of Tourism Research 16.4 (2014): 351-354.

Pilotta, Joseph J., et al. "Simultaneous media usage: A critical consumer orientation to media planning." Journal of Consumer Behaviour 3.3 (2004): 285-292.
Shirazi, Alister. So you want to go green? A guide to the green consumer market segment. Diss. Humboldt State University, 2014.

Tiago, Maria Teresa Pinheiro Melo Borges, and José Manuel Cristóvão Veríssimo. "Digital marketing and social media: Why bother?." Business Horizons 57.6 (2014): 703-708.

Vernette, Eric. "Targeting women's clothing fashion opinion leaders in media planning: an application for magazines." Journal of Advertising Research 44.1 (2004): 90-107.

Weinberg, Bruce D., and Ekin Pehlivan. "Social spending: Managing the social media mix." Business Horizons 54 (2011): 275-282.

Weinstein, Art. "Segmenting B2B technology markets via psychographics: an exploratory study." Journal of Strategic Marketing 22.3 (2014): 257-267.

Yankelovich, Daniel, and David Meer. "Rediscovering market segmentation." Harvard business review 84.2 (2006): 122.


	9. Coroborarea/validarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

	· Crearea de competenţe care le permit studenţilor accesul la următoarele calificări: cadru didactic, asistent de cercetare în ştiinţe sociale, specialist in planificarea media. 
· Dezvoltarea abilităţilor de team-work in realizarea unui proiect de cercetare.
· Dobandirea unor abilitati practice de lucru cu metodele, tehnicile si intrumentele de cercetare din domeniul sociologiei, în strânsă legătură cu cerințele comunitătii academic si cu cerintele angajatorilor.


	10. Evaluare

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală

	10.4 Curs
	Capacitatea de utilizare adecvată a etapelor si proceselor implicate in media planning
	Examen
	50%

	10.5 Seminar/laborator
	Capacitatea de a utiliza corect etapele si procesele implicate in media planning
	Prezentare portofoliu
	50%

	10.6 Standard minim de performanţă

	· Cunoaşterea generala a elementelor si proceselor implicate in media planning;

· Identificarea elementelor lipsa din cadrul unui proiect din sfera media planning; 
· Fiecare student va fi notat pentru activitatea de seminar şi va trebui să facă un proiect de cercetare de maximum 20 pagini. 
· Evaluare finală. Examen scris (2 ore) în care se verifica însuşirea cunoştinţelor din prelegeri şi din bibliografia recomandată. Proba scrisă reprezintă 50% din nota finală şi lucrările de semestru (proiectul de cercetare care a obţinut cel puţin nota 5) 50%.
· Dacă la proba scrisă nu se obţine o notă de trecere, examenul se repetă.


Data completarii


Semnatura titular curs

Semnatura titularului de seminar


ANEXĂ LA FIŞA DISCIPLINEI
b. Evaluare – mărire de notă

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală
	

	10.4 Curs
	Examen
	Lucrare scrisă
	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.5 Seminar/laborator


	Referate, eseuri, proiecte etc.
	Prezentare la seminar
	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.6 Standard minim de performanţă
	

	Participarea la 50% din activităţile didactice şi însuşirea conceptelor de bază.
	

	Data completării
	Semnătura titularului de curs
	Semnătura titularului de seminar
	

	
	.........................
	.........................
	



c. Evaluare – restanţă

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală
	

	10.4 Curs
	Examen
	Lucrare scrisă
	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.5 Seminar/laborator
	Referate, eseuri, proiecte etc.
	Prezentare la seminar
	50%
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	10.6 Standard minim de performanţă
	

	Participarea la 50% din activităţile didactice şi însuşirea conceptelor de bază.
	

	Data completării
	Semnătura titularului de curs
	Semnătura titularului de seminar
	

	
	.........................
	.........................
	



